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#L’Edito

5i la rentrée a été animée par son lot habituel de
changements dans les différents meédias, pour ce qui
concerne la Presse Hebdomadaire Régionale, je suis

particuliérement fier de vous annoncer une naissance !

Jai la joie en effiet de wous présenter la 1"5'-E edition de la
newsletter d'Espace PHR, qui aura pour mission de vous faire
part de I'actualité de notre beau media tout au long de 'année.
Et ma premiére fierté est sans doute son nom : H-fag !

Amntoine Rivalain
Directeur d'Espace PHR

Au-deld du H qui symbolise avec évidence la périodicité de
notre meédia, lappellation se weut innovante et porteuse de
Sens, pour 3u moins trois bonnes raisons qui font les valeurs
de la Presse Hebdomadaire Regionale :

#H-tag est symbole de suivi de tendances, et donc marqueur de I'Actualité au sens large.

= H-tag représente la communication sociale, et donc le partage, ce par quoi et pour quoi est
faite |a PHR : des j i i = i
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# Enfin, H-tag matérialise fortement "association du Print et du Digital, les deux piliers de
noire offre, au service des audiences qui font I3 dynamigue de noire beau pays !

Alors je vous invite 3 découvrir sans tarder ce premier numéro de H-tag, et surtout, j'espére que

vous prendrez autant de plaisir 2 lire nos contenus, que nous en prenons a vous les offrir |

“#L’'Indicateur

Ayec la naissance de H-tag, on plonge 50%

dans le monde fascinant (et un peu
mystérieux) de |a lecture de la
Presse Hebdo Régionale (PHR).

de nos lecteurs ne izent
ni la Presse Quotidienna Régionale (POR),

ni la Presse Quotidienne Mationale (PQN)

Vous n'svez pss les bases 7

Alors accrochez-vous, car les chiffres vont vous faire perdre le fil..., ou pas !

50% des lecteurs de PHR (3,1 Millions diindividus tout de méme...} ne consacrent pas de
temps a |a lecture d'une autre source d'information, régionale ou nationale.

lis sont 60% (3,7 Millions d'individus) 3 ne pas lire |a Presse Quotidienne Régionalke (POR).

Simple
C'est comme si 1 personne sur 2 passait devant un kiosque a3 journaws, indifférente aux charmes

des quolidiens régionaw: ou nationau.

Easigue !
Ce qui est certain, o'est que nos lecteurs sont, et restent fidéles a leurs territoires.

Decidément le local c'est Simple, Basigue ...

C’est la PHR !

+Pleins feux sur une campagne

La Fédération Frangaise de Golf veut faire découvrir son
'Ims sport dans une approche débarrassée des clichés élitistes
i . o
qui lui zollent encore a la peau.
‘ AU GOLF!
e

DU B Al 28 BEFTEMBRE 3035 L'opération “Tous au Golf” revient avec la mobilisation de 275
TROUNED POTRE IMITIATION clubs, qui accueilleront les curieux sur tout le territoire du 5 au 28
septembre. La liste des clubs participanis est en ligne sur le site

de la fédération.
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